Diagrama de audiență (indicator AMR%)
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In raport cu perioada similara a anului indicator AMR%  audiență TV Moldova 1 a scăzut cu 19,17 % , de la 1,20 % la 0,97% poziționând postul de televiziune pe locul 4 in comparație cu celelalte posturi tv.

	AMR %
	Total Individuals
	
	
	

	Variable
	2014
	2015
	   ± ∆ ABS
	   ± ∆ %

	Others
	5,91%
	6,01%
	0,10%
	1,69%

	Prime
	3,20%
	2,55%
	-0,65%
	-20,31%

	RTR Moldova
	1,14%
	1,27%
	0,13%
	11,40%

	TV7_НТВ
	1,16%
	1,12%
	-0,04%
	-3,45%

	Moldova1
	1,20%
	0,97%
	-0,23%
	-19,17%

	2Plus
	0,81%
	0,75%
	-0,06%
	-7,41%

	N4
	0,76%
	0,57%
	-0,19%
	-25,00%

	СТС
	0,71%
	0,52%
	-0,19%
	-26,76%

	ТНТ_Bravo
	0,55%
	0,50%
	-0,05%
	-9,09%

	Canal 3
	0,38%
	0,41%
	0,03%
	7,89%

	RenTV
	0,31%
	0,37%
	0,06%
	19,35%

	Publika TV
	0,44%
	0,37%
	-0,07%
	-15,91%

	PRO TV
	0,38%
	0,32%
	-0,06%
	-15,79%

	SET_Sony
	0,27%
	0,20%
	-0,07%
	-25,93%

	Realitatea MD
	0,03%
	0,11%
	0,08%
	266,67%

	Acasa
	0,10%
	0,06%
	-0,04%
	-40,00%


	
	AMR %
	Population(Rural)
	
	

	
	Variable
	2014
	2015
	   ± ∆ ABS
	   ± ∆ %

	1
	Prime
	3,49%
	2,62%
	-0,87%
	-24,93%

	2
	Moldova1
	1,64%
	1,34%
	-0,30%
	-18,29%

	3
	TV7_НТВ
	1,09%
	1,04%
	-0,05%
	-4,59%

	4
	2Plus
	1,09%
	0,96%
	-0,13%
	-11,93%

	5
	RTR Moldova
	0,82%
	0,96%
	0,14%
	17,07%

	6
	N4
	0,67%
	0,43%
	-0,24%
	-35,82%

	7
	Publika TV
	0,45%
	0,40%
	-0,05%
	-11,11%

	8
	СТС
	0,61%
	0,37%
	-0,24%
	-39,34%

	9
	Canal 3
	0,32%
	0,35%
	0,03%
	9,38%

	10
	ТНТ_Bravo
	0,45%
	0,34%
	-0,11%
	-24,44%

	11
	PRO TV
	0,38%
	0,31%
	-0,07%
	-18,42%

	12
	RenTV
	0,14%
	0,17%
	0,03%
	21,43%

	13
	SET_Sony
	0,21%
	0,15%
	-0,06%
	-28,57%

	14
	Realitatea MD
	0,03%
	0,13%
	0,10%
	333,33%

	15
	Acasa
	0,14%
	0,09%
	-0,05%
	-35,71%

	16
	RUTV_Moldova
	0,04%
	0,01%
	-0,03%
	-75,00%

	 
	Others
	5,67%
	5,84%
	0,17%
	3,00%


Diagrama privind AMR% mediu rural tv moldova 1. In raport cu perioada similară a anului trecut 2014 , in 2015 AMR% a scăzut cu 18,29 % sau cu 0,3 %.

	
	AMR %
	Population(Urban)
	

	
	Variable
	2014
	2015
	   ± ∆ ABS
	   ± ∆ %

	1
	Prime
	2,76%
	2,44%
	-0,32%
	-11,59%

	2
	RTR Moldova
	1,62%
	1,73%
	0,11%
	6,79%

	3
	TV7_НТВ
	1,26%
	1,24%
	-0,02%
	-1,59%

	4
	N4
	0,90%
	0,79%
	-0,11%
	-12,22%

	5
	СТС
	0,85%
	0,74%
	-0,11%
	-12,94%

	6
	ТНТ_Bravo
	0,70%
	0,74%
	0,04%
	5,71%

	7
	RenTV
	0,56%
	0,65%
	0,09%
	16,07%

	8
	Canal 3
	0,46%
	0,50%
	0,04%
	8,70%

	9
	2Plus
	0,41%
	0,45%
	0,04%
	9,76%

	10
	Moldova1
	0,57%
	0,44%
	-0,13%
	-22,81%

	11
	PRO TV
	0,39%
	0,34%
	-0,05%
	-12,82%

	12
	Publika TV
	0,43%
	0,32%
	-0,11%
	-25,58%

	13
	SET_Sony
	0,34%
	0,29%
	-0,05%
	-14,71%

	14
	Realitatea MD
	0,02%
	0,08%
	0,06%
	300,00%

	15
	Acasa
	0,04%
	0,03%
	-0,01%
	-25,00%

	16
	RUTV_Moldova
	0,06%
	0,02%
	-0,04%
	-66,67%

	 
	Others
	6,27%
	6,25%
	-0,02%
	-0,32%


Diagrama privind AMR% mediu urban tv moldova 1. In raport cu perioada similară a anului trecut 2014 , in 2015 AMR% pentru mediu urban a scăzut cu 22,81 % sau cu 0,13 % , ce a determinat poziționarea pe 10 intre posturile tv.

	
	DSHR %
	2014
	2015
	   ± ∆ ABS
	   ± ∆

	1
	Prime
	18,33%
	15,81%
	-2,52%
	-13,75%

	2
	RTR Moldova
	6,55%
	7,89%
	1,34%
	20,46%

	2
	TV7_НТВ
	6,63%
	6,96%
	0,33%
	4,98%

	3
	Moldova1
	6,91%
	6,04%
	-0,87%
	-12,59%

	4
	2Plus
	4,67%
	4,65%
	-0,02%
	-0,43%

	5
	N4
	4,38%
	3,56%
	-0,82%
	-18,72%

	6
	СТС
	4,05%
	3,23%
	-0,82%
	-20,25%

	7
	ТНТ_Bravo
	3,16%
	3,11%
	-0,05%
	-1,58%

	8
	Canal 3
	2,15%
	2,55%
	0,40%
	18,60%

	9
	Publika TV
	2,54%
	2,27%
	-0,27%
	-10,63%

	10
	RenTV
	1,78%
	2,26%
	0,48%
	26,97%

	11
	PRO TV
	2,20%
	2,01%
	-0,19%
	-8,64%

	12
	SET_Sony
	1,52%
	1,27%
	-0,25%
	-16,45%

	 
	Others
	35,12%
	38,39%
	3,27%
	9,31%


Diagrama cotei de piață DSHR%. In raport cu perioada 2014  in 2015 cota de piață comercială la TV Moldova 1  a scăzut cu 12,59 % sau cu 0,87% de la 6,91% la 6,04%.
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Diagrama comparativa a tarifelor pentru publicitate euro/min . la posturile tv concurente.
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Diagrama privind preturile existente la TV Moldova 1 si preturiel propuse.
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Diagrama comparativa la tarifelor de publicitate( euro/min) pentru posturile tv 

	euro/min
	5
	10
	15
	20
	25

	PRIME
	913,33
	880,12
	840,79
	824,619
	799,71

	CANAL 2
	138,62
	121,30
	111,777
	107,559
	104,31

	CANAL 3
	126,35
	102,89
	96,6625
	93,1475
	88,6635

	PUBLIKA
	72,20
	63,18
	51,84625
	50,08875
	48,678

	N4
	157,94
	128,61
	120,8281
	118,6313
	113,0025

	RENTV
	72,20
	63,18
	51,84625
	50,08875
	48,678

	CTC
	144,40
	110,11
	98,42
	96,6625
	93,879

	RTR
	379,05
	330,32
	308,655
	291,555
	280,953

	TV7
	266
	238,08
	219,48
	209,76
	202,4

	ТНТ Bravo
	199,5
	178,56
	167,4
	160,08
	157,32

	NTV
	199,5
	178,56
	167,4
	160,08
	157,32

	AccentTV
	136,8
	117,18
	112,158
	105,984
	99,36

	TV MOLDOVA 1
	137,6
	128
	115,52
	105,984
	97,92

	TV MOLDOVA 0
	150,4
	140,8
	131,2
	124,8
	120


Tabel privind evolutia preturilor la diferite posturi tv in functie de cantitatea contractata.

(nu sau luat in calcul reducerile specifice la fiecare post tv in parte , precum reducerile sezoniere. )

TRM nu este platitor de TVA.

